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· Verejnú zbierku Biela pastelka organizuje od roku 2002 Únia nevidiacich a slabozrakých Slovenska. Cieľom zbierky je získanie finančných prostriedkov na podporu ľudí so zrakovým postihnutím. Biela pastelka patrí medzi 10 najväčších zbierok na Slovensku. 

· Prvý ročník pripravili organizátori už za dva mesiace. Vychádzali z know how českého modelu zbierky Bílá pastelka. Aj preto bol zbierkovým dňom 15. október, keď si pripomíname Deň bielej palice. Od roku 2007 zbierka začína fungovať so septembrovým dátumom.

· Hlavným zbierkovým dňom tohto roku je 24. september 2021. V uliciach slovenských miest a obcí budú tisícky dobrovoľníkov rozdávať bielej pastelky darcom, ktorým nie je osud ľudí so zrakovým postihnutím ľahostajný. 

· Počas dvoch desaťročí zbierku podporili mnohé známe osobnosti z oblasti umenia, kultúry či športu. S Bielou pastelkou dlhoročne spolupracoval herec a pesničkár Marián Geišberg, podporili ju i Marek Hamšík, Michal Handzuš, Matej Tóth či (dnes už pravidelná a trvalá) ambasádorka Adela Vinczeová. Pomyslené žezlo po M. Geišbergovi prevzal herec a moderátor Robo Roth. Zvukovú stránku spotov má už niekoľko rokov pod palcom štúdio ZION5, konkrétne OPAK – slovenský raper, producent, spevák a člen hip-hopovej skupiny A.M.O. Nováčikom v rámci „pastelkových“ tvárí je známy komik a influencer Fero Joke. 

· Ročne sa do zbierky zapojí zhruba 300 miest a obcí Slovenska, 3 500 dobrovoľníkov, Únia nevidiacich a slabozrakých Slovenska vydá asi 2 000 zbierkových pokladničiek. Najvyšší hrubý výnos dosiahla zbierka v roku 2019, a to  

· V roku 2020 dosiahla zbierka rekord v počte prijatých SMS. Na konto Bielej pastelky prišlo vyše 11 200 SMS. Zapojení boli všetci štyria operátori – Orange, Telekom, O2 i 4ka. Táto podpora trvá aj v roku 2021. 

· V 2020 nielen Slovensko, ale celý svet zachvátila pandémia. Keďže nebolo jasné, či alebo do akej miery bude napokon prebiehať zbierka v uliciach. Agentúra Promiseo túto náročnú otázku vyriešila dvomi rovnocennými vizuálmi. Jeden bol zameraný na hlavný zbierkový deň a druhý na možnosť zbierkovať prostredníctvom SMS. 

